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Introduzione  

• Imprese «contro-corrente»: si può crescere 

(rapidamente) durante la crisi? 

• Diversificare per crescere: ampiezza di gamma e 

successo delle imprese italiane 

• Innovare per favorire l’internazionalizzazione: si 

può andare più lontano? 
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Imprese «contro-corrente»: si può 

crescere (rapidamente) durante la crisi? 

Andamento del fatturato per vari gruppi di imprese manifatturiere negli anni 

2007-2012 – «10th decile» = imprese che crescono a velocità DOPPIA. 
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Diversificare per crescere: ampiezza di 

gamma e successo delle imprese italiane 
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Innovare per favorire 

l’internazionalizzazione: si può andare più 

lontano? 
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