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Introduzione

- Imprese «contro-corrente»: Si puo crescere
(rapidamente) durante la crisi?

- Diversificare per crescere: ampiezza di gamma e
successo delle imprese italiane

- Innovare per favorire l'internazionalizzazione: si
puo andare piu lontano?



Imprese «contro-corrente»: si puo
crescere (rapidamente) durante la crisi?
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Andamento del fatturato per vari gruppi di imprese manifatturiere negli anni
2007-2012 — «10th decile» = imprese che crescono a velocita DOPPIA.



Diversificare per crescere: ampiezza di
gamma e successo delle imprese italiane

Una minoranza le imprese che diversificano

(Italia, distribuzione % delle imprese per numero di beni che producono)
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W Fonte: elaborazioni CSC su dati ISTAT-PRODCOM.
W CONFINDUSTRIA

Luca Paolazzi - Direttore Centro Studi Confindustria m



Innovare per favorire
I'internazionalizzazione: si puo andare piu

lontano?

I mercati di vendita e la densita di innovatori
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